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Covid-19

Omtanke om
vara

Ledande l6sningar inom hygien och halsa

medarbetare

= Utbildningsinsatser om vikten av handhygien

Framgangsrik
verksamhet

= Tillverkning av munskydd i Mo6Inlycke

= Stdd till WHO Covid-19 Solidarity Response Fund

Bidra till
samhallet
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Essity, ett ledande globalt
hygien- och halsobolag

Nettoomsattning 2019

1 2 9 Borsvarde 31 dec 2019
miljarder SEK 2 1 2

miljarder SEK

Forséaljning i cirka
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Stark tillvaxt och hogre resultat
2019 jamfort med 2018

Nettoomsattning

Justerad EBITA marginal?

Justerad EBITAYD

Resultat per aktie

1) Exklusive jamforelsestérande poster
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12,3%

+1,4

procentenheter




Finansiella mal och utfall

Mal Utfall 2019

Arlig organisk

forsaliningstillvaxty Kapitalstrukturspolicy

investment

grade rating’,

_ o Langsiktig
Justerad avkastning pa 13,8% Utdelninasnolic stabil och
sysselsatt kapital? +1,8 gspolicy stigande
procentenheter utdelning
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1) Nettoomsattning vilken exkluderar valutaeffekter, forvarv och avyttrlngar
2 Exklusive jamforelsestérande poster
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Hallbar vardekedja

Urval av hallbarhetsmal
Mal  Utfall 2019

Mal Utfall 2019

Halsa och sakerhet for medarbetare
Minskad olycksfallsfrekvens

Science Based Targets
Scope 1 och 2
Scope 3

Produktionsavfall som
material- eller energiatervinns

FSCP®- eller PEFC™.-
certifierad farskfiber
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Andel forpackningar tillverkade av
fornybart eller atervunnet material
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1) Utfall fér Scope 3 avser 2018
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Totalavkastning
1 januari, 2019 — 31 mars, 2020
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+15%
+10%

Kélla: Bloomberg
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Globala marknadspositioner

#1 eller #2 position i cirka 90 lander for minst en produktkategori

Incontinence Products
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Kélla: Informationen har sammanstallts av Essity i presentationssyfte utifran statistik hamtad fran externa marknadskallor, daribland IRI, Fastmarkets RISI, Price Hanna Consultants, SmartTRAK och National Macro Economics.

Medical Solutions

Baby Care

Feminine Care
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Framgangsrika innovationer

Okar kund- och konsumentnyttan och minskar miljépaverkan

Leulcoplast’
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Digitala framsteg

= Onlinefdrsaljningen uppgick till 13 miljarder SEK 2019

— Okning med 16 procent jamfort med 2018
— 10 procent av nettoomsattningen

= Digitala produkter och lIdsningar
— Tork EasyCube®
— TENA Identifi™

= Kommunikation med kunder och konsumenter

= Okad effektivitet, produktkvalitet och leverans-
sakerhet i produktion, logistik och administration
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Hallbarhetsinitiativ

il

Investefing i alternativ | Tork PaperCircle® Samarbete med Unicef i Mexiko
fiberteknologi
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Vinnande foretagskultur

Essity utsett till Sveriges mest attraktiva arbetsgivare 2019

We are ; We care for
committed : our customers,
to delivering ; consumers, the
superior : environment
results. : and each other.
................................... Bellefs
We collaborate
We have the
across teams,
courage to

functions and

take the lead. i
businesses.

1 Av bemanning- och rekryteringsbolaget Randstad
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Tydlig strategi

Vaxa organiskt och Medical
genom forvarv Solutions

Vaxa organiskt Incontinence Products
inklusive och Feminine Care

narliggande ; B o
produkter Professional Hygiene AR
Baby Care CUT}@ |

Forbattra
genom selektiv ;
narvaro

Consumer Tissue
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Gynnsamma
marknadstrender

= VVaxande och aldrande befolkning

= Hogre disponibel inkomst och levnadsstandard
= Okad medvetenhet om hygien och hélsa

= Fokus pa hallbarhet

= Digitalisering
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Langsiktigt viardeskapande

Med visionen att 0ka valbefinnande genom ledande I6sningar inom hygien och halsa

Starka Ledande HOogpresterande Hallbar
varumarken och positioner organisation affarsmodell
framgangsrika pa en attraktiv med vinnande med l6nsam

innovationer marknad foretagskultur tillvaxt
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