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Forord

Essitys rapport "Gront Ansvar 2021 - svenskarnas vanor och attityder”
ger oss fler svar till hur vara produkter varderas efter de hallbarhets-
forbattringar vi gjort och vill fortsatta att gora. Rapporten pekar pa ett
flertal omraden dar olika miljoaspekter lyfts fram som allt mer viktiga.
Det mest gladjande resultatet ar att anvandarna av vara produkter och
tjanster sager att klimatsmart ar bra, och inte bara vi sjalva pa Essity.

Rapportens innehall ger oss battre forutsattningar for att fortsatta, och
till och med intensifiera arbetet med ytterligare hallbarhetsforbattringar
i framtiden.

Axel Thegerstrom Edh
Hallbarhetsansvarig inom produkter och tjanster pa Essity




Insikter

- En stor andel av svenskarna kanner ett ansvar for det
egna klimatavtrycket. 1av 3 ar nagot optimistiska till att
deras handlingar kan ha positiva effekter pa miljon. Dartill
svarar 18 procent att de ar valdigt hoppfulla om att deras
agerande gor skillnad. Sammantaget tror varannan svensk
att de kan hjalpa till att bromsa utslappen.

- Cirka 44 procent har blivit mer medvetna om hur manniskans
beteende och vanor far en negativ inverkan pa klimatet.
Dessutom svarar nastan lika manga (38%) att de har

blivit battre pa att planera sin konsumtion.

- 30 procent kan tanka sig att betala minst 20 procent mer for
hygien- och halsoprodukter om de tillverkats mer miljovanligt.
Nastan fyra av tio i aldersgruppen 18-25 ar svarar detsamma

- jamfort med en av fem i aldersgruppen 61-80 ar.
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Pandemins inverkan pa var
attityd till klimatet

Att leva med en pagaende pandemi har gett oss tid att utvardera
vara vardagliga beteenden och hur det kan paverka miljon.

Var undersokning visar att manga vill leva klimatsmart

och att flera har blivit mer medvetna om sina konsumtionsvanor.

Har pandemin fatt dig att leva en mer eller mindre miljovanlig

livsstil?
Har anammat en Har samma livsstil Har numera en mindre
miljovanlig livsstil som tidigare miljovanlig livsstil

Jamfort med bodrjan av pandemin, vilka av foljande kriterier
har blivit de viktigaste vid kop av hygienprodukter?

Kvalité
Pris 25%
Lokalproducerat
Hypoallergena material
Klimatpaverkan
Hallbarhetsmarkningar

Hur enkelt det ar att atervinna
Andra halsofordelar

Ovrigt

Vet gj 18%




Sa har svenskarnas livsstil forandrats

Den har rapporten visar att vi i Sverige ar villiga att agera for ett mer
hallbart samhalle. Manga ar intresserade av att lara sig mer om miljo-
fragor och kan tanka sig att vidta atgarder for att leva en gronare livsstil.

Pa vilka satt har du haft en mer miljévénlig livsstil?
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. L. K6pt produkter med
Kort/flugit mindre miljévanlig férpackning

58% 26%

AT

Cyklat eller gatt mer Tvattat farre kladesplagg

95% 23%
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Minskat min energiférbrukning K6pt mer miljéovanliga produkter

25% 32%



Svenskarnas miljoinitiativ

Vi kan utféra sma och grona handlingar for att bidra till ett mer
hallbart samhalle. Under den senaste tiden har svenskarna
forsokt att vidta ett antal atgarder for att leva en mer miljovanlig
vardag. Om an fler kan forandra sina rutiner sa kan vi skapa en
forandring som gor skillnad pa riktigt.

3 50/ av svenskarna sorterar och atervinner sitt
O avfalli hemmet.

28(y valjer att handla lokalproducerat for att
O  undvika onddiga transporter som skadar var
miljo.

23% har begransat konsumtionen av nya varor.

210/ nobbar miljoskadliga engangsartiklar for att
O  stillet anvinda sig av &teranvandningsbara
alternativ.




Konsumtion av hygienartiklar

Overkonsumtion ar en av flera bidragande faktorer till den
klimatkris vi upplever just nu. Men det finns ett ljus i morkret.
Manga svenskar valjer att handla mer sallan samt atervinner-
och ateranvander produkter och forpackningar. Dessutom ar
intresset for miljomarkta och klimatsmarta forpackningar stort
- trots att det kan kosta mer.

Vilka av foljande kriterier skulle fa dig att acceptera
ett hogre pris for en hygienprodukt?

Lokalproducerat 29%

Utslappsfri produktion

Forpackningar gjorda av atervunnet
eller fornybart material

Miljomarkningar
Produkten innehaller framst férnybara material
Produkten innehaller framst naturliga material

Att veta att produkten kan atervinnas
eller komposteras efter anvandning

Hur mycket mer skulle du vara villig att spendera pa
hygien/héalsa inom foljande segment - om de var mer
miljovanligt producerade?

O,
23% 20%
19%
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Om undersokningen

Den har oberoende undersokningen genomfordes via digitala
frageformular mellan 1juli-13 juli 2021. Essity tog hjalp av
undersokningsleverantoren CINT som har samlat in
information fran 1 000 respondenter. Undersdkningen

har planerats, overvakats och analyserats av analysforetaget
United Minds. Essity ar ett ledande globalt hygien- och
halsoforetag dedikerat till att forbattra valbefinnandet genom
produkter och tjanster. Forsaljning bedrivs i cirka 150 lander
under de ledande globala varumarkena TENA, Tork, Libero
och Libresse. Essity ar noterat pa Nasdaq Stockholm.

For mer information besok essity.se







